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ประวัติวิทยาลัยนวัตกรรมส่ือสารสังคม 

 

วิทยาลัยนวัตกรรมสื ่อสารสังคม มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ จัดตั ้งขึ ้นเมื ่อวันที ่ 7 กรกฎาคม พ.ศ. 254 

ดำเนินการบริหารงานโดยมีวิสัยทัศน “เปนองคกรการศึกษา เพ่ือผลิตบัณฑิตท่ีบูรณาการศาสตรดานนวัตกรรมสื่อสารสื่อ

ดิจิทัล  การสรางสรรค และการจัดการที่ตระหนักถึงคุณธรรมและสังคม” ปจจุบันมีหลักสูตรระดับปริญญาตรี จำนวน 3 

หลักสูตร 11 วิชาเอก และระดับบัณฑิตศึกษา จำนวน 2 หลักสูตร 4 วิชาเอก จัดการเรียนการสอนแบบบูรณาการศาสตรใน

ดานตาง ๆ อีกท้ัง สรางองคความรูและนวัตกรรมใหม ๆ เพ่ือตอบสนองตอความตองการและชวยแกไขปญหาของสังคม    

นับเปนเจตนารมณที่จะขยายบทบาทการสรางดุลยภาพ ในเรื่องการสื่อสาร (Communication and Media)    

ในสังคมตลอดจนการสรางและพัฒนาบุคลากรที่สามารถควบคุมและเทาทันการเปลี่ยนแปลง ของเทคโนโลยีสื่อสารที่มี

บทบาทตอสังคมและชีวิตทั้งนี้ โดยอาศัยมิติคิดสมัยใหม กลาวคือ วิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคมจะเปนองคกรดาน

การศึกษา และวิจัยท่ีมีรากฐานจากการบูรณาการศาสตรดานการสื่อสาร คอมพิวเตอรและเทคโนโลยี การจัดการเชิงธุรกิจ 

ศิลปะเขาดวยกัน เพ่ือสรางมิติองคความรูท่ีทันสำหรับยุคสมัย โดยเหตุท่ีเชื่อวา หากเราสามารถสรางสมดุลและบูรณาการ

ใหเกิดขึ้นไดแลว เราจะสามารถพัฒนาสื่อหรือนวัตกรรมเหลานั้นใหเปนเครื่องมือในการสรางสรรคประโยชนแกสังคมได

มากมาย  ในระดับปริญญาตรกีารจัดการเรียนการสอนเปนสองภาษาทุกหลักสูตรเพื่อเชื่อมโยงกับการเตรียมความพรอม

นิสิตสูตลาดแรงงานสมัยใหม นอกจากนี้ยังเนนการบูรณาการสรรพความรูในสังคม องคความรูจากสถาบันตาง ๆ           

ที่เกี ่ยวของ บูรณาการการทำงานรวมกันของผูมีความรูความสามารถเฉพาะดาน  เชื่อมโยงกับองคกรสื่อสารสังคม

ภาคเอกชน และมหาวิทยาลัยในตางประเทศ เพื่อใหเปนองคกรการศึกษาที่เปนผูนำในการผลิตบัณฑิตที่ทันสมัยของไทย

ตอไป 
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 รายช่ือคณะกรรมการบริหารหลักสูตร ประจำปการศึกษา 2566  

คณะกรรมการบริหารหลกัสูตรศิลปศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวชิาการออกแบบเพ่ือธุรกิจ ประกอบดวย 

 

1. ผูชวยศาสตราจารย ดร.นพดล อินทรจันทร     ประธานกรรมการ 

2. รองศาสตราจารยพฤทธิ์  ศุภเศรษฐศิริ     กรรมการ 

3. อาจารย ดร.เสาวลักษณ  พันธบุตร      กรรมการ 

4. อาจารย ดร.วรรณยศ  บุญเพ่ิม      กรรมการ 

5. อาจารย ดร.อรรถศิษฐ  พัฒนะศิริ      กรรมการ 

6. อาจารย ดร.ฐิศิรักน โปตะวณิช      กรรมการ 

7. อาจารย ดร.เบญจวรรณ อารักษการุณ     กรรมการ 

8. อาจารย ดร.รินบุญ นุชนอมบุญ      กรรมการ 

9. อาจารย ดร.ปลันลน ปุณญประภา      กรรมการและเลขานุการ 
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รายช่ืออาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตร  

รายชื่ออาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตรศิลปศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาการออกแบบเพ่ือธุรกิจ 

 

1. ผูชวยศาสตราจารย ดร.นพดล  อินทรจันทร 

 อาจารยผูรับผิดชอบและอาจารยประจำหลักสูตร 

2. รองศาสตราจารยพฤทธิ์  ศุภเศรษฐศิริ 

อาจารยผูรับผิดชอบและอาจารยประจำหลักสูตร 

3. อาจารย ดร.เสาวลักษณ  พันธบุตร   

อาจารยผูรับผิดชอบและอาจารยประจำหลักสูตร 

 

อาจารยท่ีปรึกษาสำหรับผูเขาศึกษาหลักสูตรศิลปศาสตรมหาบัณฑิต 

สาขาวิชาการออกแบบเพ่ือธุรกิจ ในปการศึกษา 2566 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ผูชวยศาสตราจารย ดร.นพดล  อินทรจันทร 
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ขอมูลเฉพาะของหลักสูตร 

ปรัชญา ความสำคัญ และวัตถุประสงคของหลักสูตร 

ปรัชญา 

การออกแบบเพ่ือธุรกิจบนพ้ืนฐานการวิจัยพัฒนาเพ่ือสังคม และวัฒนธรรมสูเศรษฐกิจสรางสรรค 

ความสำคัญ 

 หลักสูตรที่เปดสอนดานการออกแบบในระดับอุดมศึกษาในประเทศไทย เทาที่เปนอยูลวนเปนหลักสูตรที่ไดรับ

อิทธิพลจากระบบคิดของตะวันตกเปนหลัก ทำใหการผลิตบัณฑิตเทาที่ผานมามุงเนนการสรางนักออกแบบในสไตลของ

ตะวันตกเปนสวนใหญ สงผลใหการฝกปฏิบัติของผูเรียนใชแนวคิด และสไตลการออกแบบของตะวันตกเปนตนแบบเปน

ตัวอยางในการพัฒนาสรางสรรคผลงาน ซ่ึงขาดลักษณะการประยุกตใชการวิจัยและพัฒนา (R&D) และการประยุกตใชอัต

ลักษณชุมชนตลอดจนอัตลักษณไทย เพื ่อการสรางสรรคงานออกแบบผลงานทั้งหลายเหลานั ้น จึงมีทิศทางเฉก

เชนเดียวกับผลงานการออกแบบของตะวันตก ทวาปจจุบัน ปรากฏการณของโลกโลกาภิวัฒน ประกอบกับการวิจัย และ

การพัฒนานวัตกรรมนำมาใชในทุกดานของการพัฒนา การพัฒนามีความเปนมิตรตอสิ่งแวดลอม และสอดคลองกับกรอบ

เปาหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน ขยายและสรางฐานรายไดใหมที่ครอบคลุมทั่วถึงมากขึ้น ควบคูไปกับการตอยอดฐานรายได

เดิม สังคมไทยมีคุณภาพ มีความเปนธรรม และเปนการพัฒนาที่เกิดจากการผนึกกำลังในการผลักดันขับเคลื่อนรวมกัน

ของทุกภาคสวน (Thailand 4.0) ซึ่งเกี่ยวพันกับระบบธุรกิจสงผลใหนักออกแบบตองตระหนักถึงการสรางผลงานที่มี

ลักษณะเฉพาะตน อันมีความแตกตางไปจากผลงานของนักออกแบบอ่ืน ๆ ในตลาด  

 นักออกแบบของไทยตองเผชิญหนากับการสรางสรรคผลงานของทั้งชาติตะวันตก และตะวันออก สงผลใหนัก

ออกแบบเหลานั้นจำเปนตองแสวงหาเครื่องมือหรือกระบวนการพัฒนาสรางสรรคงานออกแบบท่ีมีลักษณะเฉพาะตนมาก

ยิ่งขึ้น ในการนี้ การวิจัยและพัฒนานับวาเปนเครื่องมือที่มีบทบาทสำคัญในการชวยนักออกแบบของไทยดวยเหตุที่การ

วิจัยและพัฒนาเปนกระบวนการที่จะสามารถชวยใหนักออกแบบพัฒนาแรงบันดาลใจเกิดความคิดรวบยอดตลอดจน

กระบวนการสรางสรรคผลงาน โดยประยุกตใชมรดกทางวัฒนธรรม ภูมิปญญา อัตลักษณของชุมชน และคนไทย เพ่ือ

สรางสรรคผลงานท่ีมีลักษณะเฉพาะแหงตนไดเปนอยางดี 

 จากความสำคัญดังกลาวขางตน วิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม ในฐานะสถาบันอุดมศึกษาที่มีการจัดการเรยีน

การสอนในดานการออกแบบ และบริหารธุรกิจ เห็นควรวาเปนความจำเปนอยางยิ่งที่จะตองพัฒนาหลักสูตรที่จะชวย

พัฒนาสมรรถนะของนักออกแบบของไทยใหทันตอการเปลี่ยนแปลงของโลก ดวยเหตุนี้ การออกแบบเพ่ือธุรกิจจึงเกิดข้ึน

จากการบูรณาการศาสตรทางดานการออกแบบ และศาสตรดานการบริหารธุรกิจ 
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วัตถุประสงคของหลักสูตร 

       เพ่ือผลิตมหาบัณฑิตสาขาวิชาการออกแบบเพ่ือธุรกิจท่ีมีคุณลักษณะดังนี้ 

1. สามารถบูรณาการความรูและตอยอดทางดานการออกแบบ และแนวคิดทางธุรกิจไดอยางมีประสิทธิภาพ 

2. สามารถใชกระบวนการวิจัยและพัฒนาในการออกแบบบนพ้ืนฐานทางธุรกิจ เพ่ือสรางสรรคงานไดอยางมีคุณภาพและ

มีลักษณะเฉพาะตน โดยคำนึงถึงมูลคาทางเศรษฐกิจ และคุณคาทางสังคม 

ระบบการจัดการศึกษา 

 ระบบ 

 การจัดการศึกษาเปนระบบทวิภาค คือ 1 ปการศึกษา แบงออกเปน 2 ภาคการศึกษา หนึ่งภาคการศึกษาปกติ มี

ระยะเวลาการศึกษาไมนอยกวา 15 สัปดาห 

 การจัดการศึกษาภาคฤดูรอน 

     อาจจัดการเรียนการสอนในภาคฤดูรอนเปนกรณีพิเศษได โดยมีระยะเวลาการศึกษาไมนอยกวา 8 สัปดาห 

(เปนไปตามดุลยพินิจของคณะกรรมการบริหารหลักสูตร) 

 การเทียบเคยีงหนวยกิตในระบบทวิภาค 

          การเทียบเคียงหนวยกิตเปนไปตามขอบังคับมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ วาดวยการศึกษาระดับบัณฑิตศึกษา 

พ.ศ. 2559  

 

การดำเนินการหลักสูตร 

       วัน-เวลาในการดำเนินการเรียนการสอน 

 การเรียนการสอนนอกเวลาราชการ วันท่ีเรียนคือ วันพฤหัสบดี วันศุกร วันเสาร และวันอาทิตย  

 ภาคตน            เดือนสิงหาคม – ธันวาคม 

 ภาคปลาย         เดือนมกราคม – พฤษภาคม 

 ภาคฤดูรอน เดือนมิถุนายน - กรกฎาคม 
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โครงสรางหลักสูตรศิลปศาสตรมหาบัณฑิต 

 

จำนวนหนวยกิตรวมตลอดหลักสูตร 

 รวมตลอดหลักสูตรไมนอยกวา 36 หนวยกิต 

โครงสรางหลักสูตร 

หมวดวิชา แผน ก แบบ ก2 แผน ข 

1. หมวดวิชาบังคับ 18 หนวยกิต 18 หนวยกิต 

2. หมวดวิชาเลือก 6 หนวยกิต 12 หนวยกิต 

3. สารนิพนธ - 6 หนวยกิต 

4. ปริญญานิพนธ 12 หนวยกิต - 

หนวยกิตรวมไมนอยกวา 36 หนวยกิต 36 หนวยกิต 

 

รายวิชา 

1. หมวดวิชาบังคับ ผูเรียนแผน ก แบบ ก2 และผูเรียนแผน ข กำหนดใหเรียนไมนอยกวา 18  หนวยกิต 

ดังนี ้

อธ501 วิจัยและพัฒนาเพ่ือการออกแบบ    3(2-2-5) 

DB501 Research and Development in Design  

อธ502 วิจัยเพ่ืองานสรางสรรค 3(2-2-5) 

DB502 Research for Creative Works  

อธ511 นวัตกรรมและเทคโนโลยีในการออกแบบเพ่ือธุรกิจ    3(2-2-5) 

DB511 Innovation and Technology in Design for Business  

อธ512 วิถีไทยและการออกแบบเพ่ือธุรกิจ    3(2-2-5) 

DB512 Thainess and Design for Business  

อธ513 แนวคิดและปฏิบัติการดานการออกแบบเพ่ือธุรกิจ    3(1-4-4) 

DB513 Concept and Design Studio for Business  

อธ521 แนวคิดเชิงธุรกิจ    3(3-0-6) 

DB521 Business Perspective  
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อธ522 ขอมูลเชิงลึกและความสำคัญของผูบริโภค 3(2-2-5)     

DB522 Consumer Insight and Centric  
 

2. หมวดวิชาเลือก ผูเรียนแผน ก แบบ ก2 ไมนอยกวา 6 หนวยกิต และผูเรียนแผน ข ไมนอยกวา 12 

หนวยกิต     ใหเลือกจากรายวิชาดังนี้ 

อธ503 สัมมนาวิจัยเพ่ืองานสรางสรรคในการออกแบบเพ่ือธุรกิจ   3(1-4-4) 

DB503 Seminar in Research for Creative Works in Design for Business  

อธ514 แนวโนมและประเด็นปจจุบันในการออกแบบเพ่ือธุรกิจ 3(2-2-5) 

DB514 Trends and Current Issue in Design for Business       

อธ515 อัตลักษณองคกรและการโปรโมทงานสื่อดิจิทัล 3(2-2-5) 

DB515 Corporate Identity and Digital Media Promotion  

อธ516 สัมมนาปฏิบัติการดานการออกแบบเพ่ือธุรกิจ 3(1-4-4) 

DB516 Seminar in Design Studio for Business  

อธ517 อัตลักษณองคกรและกลยุทธการสรางแบรนด 3(1-4-4) 

DB517 Corporate Identity and Brand Strategy  

อธ523 นวัตกรรมการสื่อสารทางธุรกิจเพ่ือนักออกแบบ 3(2-2-5) 

DB523 Business Communication Innovation for Designer  

อธ524 นวัตกรรมและธุรกิจใหมเพ่ือผูประกอบการ 3(2-2-5) 

DB524 Innovation and Startup for Entrepreneurs  

อธ525  การตลาดดิจิทัลสำหรับนักออกแบบ  3(2-2-5) 

DB525 Digital Marketing for Designer  

อธ526 การออกแบบเพ่ือธุรกิจกับการพัฒนาชุมชน 3(2-2-5) 

DB526 Design and Business for Community Development 
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อธ527 สัมมนาพฤติกรรมผูบริโภคเชิงปฏิบัติการ 3(1-4-4)     

DB527 Workshop for Consumer Insight                            

อธ528 พาณิชยอิเล็กทรอนิกส 3(2-2-5) 

DB528 E-Commerce  
 

 

3.  ปริญญานิพนธ/สารนิพนธ  

    3.1 ปริญญานิพนธ แผน ก แบบ ก2 

ปพท691 ปริญญานิพนธระดับปริญญาโท  12 หนวยกิต 

GRT691 Master’s Thesis  

    3.2 สารนิพนธ แผน ข 

สพท681 สารนิพนธ  6 หนวยกิต 

GRI681 Independent Study  
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แผนการศึกษา 

 ประกอบดวย 2 แผนการศึกษา ไดแก แผน ก แบบ ก2 และแผน ข รายละเอียดดังนี้ 

 แผน ก แบบ ก2 

ช้ันปท่ี 1 

ปท่ี 1  ภาคการศึกษาท่ี 1 

รหัสวิชา                                    ช่ือวิชา            หนวยกิต 

อธ501 วิจัยและพัฒนาเพ่ือการออกแบบ 3(2-2-5) 

อธ511 นวัตกรรมและเทคโนโลยีในการออกแบบเพ่ือธุรกิจ 3(2-2-5) 

อธ521 แนวคิดเชิงธุรกิจ 3(3-0-6) 

อธ512 วิถีไทยและการออกแบบเพ่ือธุรกิจ 3(2-2-5) 

รวมจำนวนหนวยกิต 12 

ปท่ี 1 ภาคการศึกษาท่ี 2 

รหัสวิชา                                    ช่ือวิชา            หนวยกิต 

อธ513 แนวคิดและปฏิบัติการดานการออกแบบเพ่ือธุรกิจ 3(1-4-4) 

อธ522 ขอมูลเชิงลึกและความสำคัญของผูบริโภค 3(2-2-5) 

                 วิชาเลือก 6 

รวมจำนวนหนวยกิต 12 

ช้ันปท่ี 2 

ปท่ี 2 ภาคการศึกษาท่ี 1 

รหัสวิชา ช่ือวิชา หนวยกิต 

ปพท691 ปริญญานิพนธระดับปริญญาโท 3 

รวมจำนวนหนวยกิต 9 

ปท่ี 2 ภาคการศึกษาท่ี 2 

รหัสวิชา ช่ือวิชา หนวยกิต 

ปพท691 ปริญญานิพนธระดับปริญญาโท 9 

รวมจำนวนหนวยกิต 9 
 
       *หมายเหตุ นิสิตอาจไดรับการพิจารณาใหลงทะเบียนเรียนรายวิชาเพิ่มเติม ตามความเห็นชอบ

ของคณะกรรมการบริหารหลักสูตร 
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แผน ข 

ช้ันปท่ี 1 

ปท่ี 1  ภาคการศึกษาท่ี 1 

รหัสวิชา                                    ช่ือวิชา            หนวยกิต 

อธ502 วิจัยเพ่ืองานสรางสรรค 3(2-2-5) 

อธ512 วิถีไทยและการออกแบบเพ่ือธุรกิจ 3(2-2-5) 

อธ511 นวัตกรรมและเทคโนโลยีในการออกแบบเพ่ือธุรกิจ 3(2-2-5) 

อธ521 แนวคิดเชิงธุรกิจ 3(3-0-6) 

รวมจำนวนหนวยกิต 12 

ปท่ี 1 ภาคการศึกษาท่ี 2 

รหัสวิชา                                    ช่ือวิชา            หนวยกิต 

อธ513 แนวคิดและปฏิบัติการดานการออกแบบเพ่ือธุรกิจ 3(1-4-4) 

อธ522 ขอมูลเชิงลึกและความสำคัญของผูบริโภค 3(2-2-5) 

                 วิชาเลือก 6 

รวมจำนวนหนวยกิต 12 

ช้ันปท่ี 2 

ปท่ี 2 ภาคการศึกษาท่ี 1 

รหัสวิชา ช่ือวิชา หนวยกิต 

                  วิชาเลือก 6 

COM521 สอบประมวลความรู 0 

สพท681 สารนิพนธ 3 

รวมจำนวนหนวยกิต 9 

ปท่ี 2 ภาคการศึกษาท่ี 2 

รหัสวิชา ช่ือวิชา หนวยกิต 

สพท681 สารนิพนธ 3 

รวมจำนวนหนวยกิต 3 

    *หมายเหตุ นิสิตอาจไดรับการพิจารณาใหลงทะเบียนเรียนรายวิชาเพิ่มเติม ตามความเห็นชอบของ

คณะกรรมการบริหารหลักสูตร 
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    คำอธิบายรายวิชา 

 1. หมวดวิชาบังคับ  

อธ501  วิจัยและพัฒนาเพ่ือการออกแบบ 3(2-2-5) 

DB501  Research and Development in Design  

 

 

ศึกษาระเบียบวิธ ีว ิจ ัยและพัฒนาที ่เกี ่ยวของกับการออกแบบ โดยการกำหนดปญหา 

สมมติฐาน  การออกแบบการวิจัย กลุมตัวอยาง กระบวนการทดลองและพัฒนา โดยมุงเนนถึง

ระบบ และการเชื่อมโยงความคิดในการพัฒนาการออกแบบ 
  

อธ502 วิจัยเพ่ืองานสรางสรรค 3(2-2-5) 

DB502 Research For Creative Works  

 ศึกษาระเบียบวิธีวิจัยเพ่ืองานสรางสรรค การเขียนเพ่ือเสนองานสรางสรรค การกำหนดปญหา 

การออกแบบการพัฒนางานสรางสรรคกลุมตัวอยาง โดยมุงเนนการประเมินกระบวนการ

ทดลองและพัฒนาระบบและการเชื่อมโยมความคิดในการพัฒนาการออกแบบเพ่ือธุรกิจ 
  

อธ511 นวัตกรรมและเทคโนโลยีในการออกแบบเพ่ือธุรกิจ 3(2-2-5) 

DB511 Innovation and Technology in Design for Business  

 ศึกษาวิเคราะหหลักการและทฤษฎีเกี ่ยวกับนวัตกรรม เทคโนโลยีอันเกี่ยวเนื ่องกับ การ

ออกแบบเพ่ือธุรกิจ แนวโนมของงานออกแบบเพ่ือธุรกิจในศตวรรษใหม ทดลองพัฒนาแนวคิด            

และประยุกตใชนวัตกรรมกับงานออกแบบเพ่ือธุรกิจ 
  

อธ512 วิถีไทยและการออกแบบเพ่ือธุรกิจ                     3(2-2-5) 

DB512  Thainess and Design for Business 

 ศึกษาวิเคราะหเกี่ยวกับอัตลักษณและวิถีไทย ภูมิปญญาพื้นบาน การประยุกตใชอัตลักษณใน

งานออกแบบเพ่ือธุรกิจ แนวโนมการใชอัตลักษณในงานออกแบบในกระแสธุรกิจโลกปจจุบัน 
  

อธ513 แนวคิดและปฏบิัติการดานการออกแบบเพ่ือธุรกิจ                                       3(1-4-4) 

DB513  Concept and Design Studio for Business 

 ศึกษาแนวคิดดานการออกแบบ การใชองคประกอบดานการออกแบบ ฝกปฏิบัติการดานการ

ออกแบบ ประยุกตใชแนวคิด เทคนิค กระบวนการ และนำเสนอความคิดรวบยอด ตอยอด 

และพัฒนาสรางสรรคงานออกแบบเพ่ือธุรกิจ 
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อธ521 แนวคิดเชิงธุรกิจ                                                          3(3-0-6) 

DB521 Business Perspective 

 ศึกษาคนควา แนวคิด และทฤษฎีที่จำเปนเกี่ยวกับธุรกิจ แนวโนมในปจจุบัน และอนาคต       

และองคประกอบสำคัญ ในดานการบริหารจัดการ กระบวนการวางแผน และการกำหนดกล

ยุทธทางธุรกิจดานการออกแบบ สำหรับตลาดผูบริโภค ตลาดอิเล็กทรอนิกส ใหมีประสิทธิภาพ       

ในสภาพแวดลอมทางการตลาดที่ตางกัน รวมไปถึงพลวัต และการเปลี่ยนแปลงทางสังคมที่มี

ผลกระทบตอธุรกิจ 
  

อธ522 ขอมูลเชิงลึกและความสำคัญของผูบริโภค                                                  3(2-2-5) 

DB522 Consumer Insight and Centric                                                                                                         

 ศึกษาวิเคราะหเก่ียวกับขอมูลเชิงลึก และความสำคัญของผูบริโภค โดยพิจารณา และวิเคราะห

ถึงประเด็น/ขอมูล/ปจจัยตาง ๆ ที่มีอิทธิพลตอผูบริโภคกับงานออกแบบ ปจจัยที่มีอิทธิพลตอ

กระบวนการตัดสินใจซื้อของผู บริโภค ปจจัยดานวัฒนธรรมและสังคม ปจจัยสวนบุคคล        

ปจจัยดานเศรษฐกิจ ปจจัยดานจิตวิทยา พฤติกรรมภายหลังการซื้อสินคา รวมทั้งการเขาถึง    

และเขาใจลูกคาผานขอมูลเชิงลึกเพ่ือตอยอดทางธุรกิจ  
 

2.   หมวดวิชาเลือก   

อธ503 สัมมนาวิจัยเพ่ืองานสรางสรรคในการออกแบบเพ่ือธุรกิจ                                3(1-4-4) 

DB503  Seminar in Research for Creative Works in Design for Business  

 สัมมนา อภิปราย แลกเปลี่ยนแนวคิดเกี่ยวกับงานวิจัยสรางสรรค ในมิติสถานภาพปจจุบัน 

แนวโนมตองานออกแบบเพ่ือธุรกิจในอนาคต รวมท้ังการนำเสนอแนวคิด และมิติใหมของการ

วิจัยงานสรางสรรค และพัฒนาเพ่ือการออกแบบเพ่ือธุรกิจในบริบทของสังคมไทยปจจุบัน 
  

อธ514 แนวโนมและประเด็นปจจุบันในการออกแบบเพ่ือธุรกิจ                                    3(2-2-5) 

DB514 Trends and Current Issue in Design for Business  

 ศึกษา วิเคราะหแนวโนม และประเด็นปจจุบันในการออกแบบเพื่อธุรกิจ กรณีศึกษาเกี่ยวกับ

แนวโนม ปญหา สถานการณปจจุบันรวมถึงแนวโนมของงานออกแบบเพื่อธุรกิจ ทดลอง

พัฒนารูปแบบจำลองของงานออกแบบเพ่ือธุรกิจท่ีสอดคลองกับแนวโนมธุรกิจในปจจุบัน และ

อนาคต   
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อธ515 อัตลักษณองคกรและการโปรโมทงานสื่อดิจิทัล          3(2-2-5) 

DB515  Corporate Identity and Digital Media Promotion 

 ศึกษาคนควาเกี่ยวกับแนวคิดการโฆษณาประชาสัมพันธเพื่อขยายโอกาสทางธุรกิจผานระบบ

ออนไลน  เพื่อการตระหนักรู กำหนดบทบาท วางตำแหนงสินคาในตลาด ตลอดจนการเพ่ิม

มูลคาใหกับสินคา และการออกแบบสื่อดิจิทัลเพ่ืองานประชาสัมพันธ 
  

อธ516  สัมมนาปฏิบัติการดานการออกแบบเพ่ือธุรกิจ                                              3(1-4-4) 

DB516 Seminar in Design Studio for Business 

 สัมมนา อภิปราย แลกเปลี่ยนแนวคิดเกี่ยวกับงานออกแบบเพื่อธุรกิจ ในประเด็นของทฤษฎี 

และแนวคิด เทคนิค กระบวนการ แนวโนมท่ีสงผลตอการตลาดของงานออกแบบในบริบทสังคม

โลก 
  

อธ517 อัตลักษณองคกรและกลยุทธการสรางแบรนด                                               3(1-4-4) 

DB517 Corporate Identity and Brand Strategy 

 ศึกษา คนควา และวิเคราะหอัตลักษณองคกร การออกแบบสรางสรรคแนวคิดและกลยุทธการ

สรางแบรนด โดยคำนึงถึงลักษณะของกลุมผูบริโภค การตลาด ตลอดจนความตองการและ

ความคาดหวังของกลุมผูบริโภคที่มีตอแบรนด การสื่อสารอัตลักษณของแบรนดผานสื่อดิจิทัล 

สื่อสังคมออนไลนและสื่อสิ่งพิมพ ดวยการใชองคประกอบในการออกแบบ การใชกราฟกใน

การสื่อสารแนวคิดและการเลาเรื่องแบรนดสูกลุมผูบริโภค 
  

อธ523 นวัตกรรมการสื่อสารทางธุรกิจเพ่ือนักออกแบบ          3(2-2-5) 

DB523 Business Communication Innovation for Designer 

 ศึกษา คนควา และวิเคราะหหลักการ แนวคิด ประเด็นเก่ียวกับนวัตกรรมการสื่อสารทางธุรกิจ

เพ่ือนักออกแบบ หลักการในการติดตอสื่อสารทางธุรกิจ ความสำคัญในการสื่อสารดวยการพูด 

วิธีการติดตอสื่อสาร การฟง อาน เขียน และสื่อสารการสรางสื่อเพ่ือนำเสนองาน การใชภาษา

เพ่ือการโนมนาวใจ เทคนิคการพูด และการนำเสนอทางธุรกิจ การเสนอขายสินคา การสื่อสาร

ในภาวะวิกฤตฉุกเฉิน การสื่อสารกับวัฒนธรรมขามชาติในโลกธุรกิจดานการออกแบบ 
  

อธ524 นวัตกรรมและธุรกิจใหมเพ่ือผูประกอบการ                     3(2-2-5) 

DB524 Innovation and Startup for Entrepreneurs 

 ศึกษา คนควา และวิเคราะหกระบวนการในการเปนผูประกอบการ โดยใชนวัตกรรม และ

ธุรกิจใหมเปนฐานในการประกอบการ ทฤษฎีพฤติกรรมผูประกอบการ การจัดการนวัตกรรม 

การนำ นวัตกรรมมาใชในการประกอบการ และนโยบายภาครัฐและภาคเอกชน รวมถึงการจด

สิทธิบัตร ลิขสิทธิ ์หรือกฎหมายอ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวของหรือมีผลกระทบกับการเปนผูประกอบการ 
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อธ525 การตลาดดิจิทัลสำหรับนักออกแบบ            3(2-2-5) 

DB525 Digital Marketing for Designer 

 ศึกษา คนควา และวิเคราะห ทฤษฎ ีกรณีศึกษาทางดานธุรกิจอิเล็กทรอนิก การตลาดออนไลน 

และการตลาดโดยใชคอนเทนท การสรางมูลคาเพ่ิมของสินคา กระบวนการจัดจำหนาย การตั้ง

ราคา และการสงเสริมการตลาด มุมมองของผูบริโภคที่มีตอการตลาดที่ใชเทคโนโลยีดิจิทัล 

การทำการตลาดออนไลนผานเครื่องมือการตลาดทางดานดิจิทัลสำหรับนักออกแบบ 

  

อธ526 การออกแบบเพ่ือธุรกิจกับการพัฒนาชุมชน           3(2-2-5) 

DB526 Design and Business for Community Development                                                                                   

 

 

 

ศึกษา วิเคราะห ความตองการของชมุชนตอการพัฒนางานออกแบบ การประเมินความสามารถของ

ชุมชน ฝกปฏิบัติลงพื้นที่หาขอมูล การหาอัตลักษณความเปนชุมชน  การออกแบบตราสัญลักษณ     

การออกแบบบรรจุภัณฑ  การออกแบบพื้นที่  การประยุกตใชวิถีความเปนชุมชนตอยอดงาน

ผลิตภัณฑ และงานบริการ  การตลาดและการสื่อสารทางธุรกิจเพ่ือจัดการงานชุมชนเพ่ือความยั่งยืน 
  

อธ527 สัมมนาพฤติกรรมผูบริโภคเชิงปฏิบัติการ                                                    3(1-4-4) 

DB527 Workshop for Consumer Insight                           

 สัมมนา อภิปราย แลกเปลี ่ยนแนวคิดเกี ่ยวกับพฤติกรรมผู บริโภค ปจจัยที ่มีอิทธิพลตอ

พฤติกรรมผูบริโภค ปจจัยที่เกี่ยวของกับตัวบุคคล สิ่งจูงใจ ทฤษฎีการเรียนรู ทัศนคติ คานิยม 

อิทธิพลทางสังคม วัฒนธรรม และประเพณีในการศึกษาจะเนนกรณีศึกษา และการอภิปราย

เปนหลัก 
  

อธ528 พาณิชยอิเล็กทรอนิกส                                                                          3(2-2-5) 

DB528 E-Commerce 

 ศึกษา คนควา และวิเคราะห การทำธุรกรรมผานสื ่ออิเล็กทรอนิกส โดยใชเทคโนโลยี

สารสนเทศ ระบบสื่อสารโทรคมนาคม ระบบคอมพิวเตอรและระบบฐานขอมูล เปนเครื่องมือ

ในการชวยสงเสริมการทำธุรกิจออนไลน การซื้อขายสินคาและบริการ การบริหารจัดการ

โฆษณา การทำธุรกรรมการเงิน การขนสง การบริการหลังการขาย และความปลอดภัยของ

ขอมูลอิเล็กทรอนิกส อีกท้ังเรียนรูและเขาใจกฎหมายท่ีเก่ียวของกับพาณิชยอิเล็กทรอนิกส 

 

3.  หมวดปริญญานพินธ/สารนิพนธ  

ปพท691 ปริญญานิพนธระดับปริญญาโท 12 หนวยกิต 

GRT691 Master’s Thesis  

สพท681 สารนิพนธ  6 หนวยกิต 

GRI681 Independent Study  
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การสอบสมิทธิภาพทางภาษา ระดับบัณฑิตศึกษา 

 

การลงทะเบียนสอบและเกณฑการสอบผาน 

1. นิสิตระดับบัณฑิตศึกษาทุกคนจะตองสอบสมิทธิภาพทางภาษาใหผานตามเกณฑท่ีบัณฑิตวิทยาลัยกำหนด 

2. นิสิตลงทะเบียนเรียนภาษาอังกฤษ เปนหลักสูตรท่ีทางบัณฑิตวิทยาลัยเปนผูจัดสอบ ไมเสียคาใชจาย จำนวน 2 

ครั้ง โดยบัณฑิตวิทยาลัยลงทะเบียนอัตโนมัติใหสำหรับการสอบครั้งแรกเทานั้น  ถานิสิตไมพรอมในการสอบ

สามารถขอถอนการสอบดังกลาวได โดยไมเสียสิทธิ์ในการสอบ แตถานิสิตไมมาขอถอน และขาดสอบใหถือวา

การสอบครั้งนั้น ไดระดับขั้น F (Fail) สำหรับการสอบในครั้งตอไปใหนิสิตดำเนินการลงทะเบียนสอบเองตาม

กำหนดในปฏิทินการศึกษาของบัณฑิตวิทยาลัย เรื่องการสมัครสอบพิเศษ สมิทธิภาพทางภาษา กรณีลงทะเบียน

ลาชากวาที่กำหนดไว ตองเสียคาธรรมการลงทะเบียนลาชา การปะเมินการสอบผาน นิสิตจะตองไดรับระดบัข้ัน 

P (Pass) 

3. นิสิตบัณฑิตศึกษาทุกระดับ จะตองสอบผานสมิทธิภาพทางภาษา ถึงจะเปนผูมีสิทธิ์สอบปากเปลาปริญญานิพนธ/

สารนิพนธ ยกเวนนิสิตท่ีกำลังเรียนภาษาตางประเทศท่ีจัดโดยบัณฑิตวิทยาลัย 

4. นิสิตบัณฑิตศึกษาทุกคนที่จะสอบสมิทธิภาพทางภาษา ครั้งที่ 3 เปนตนไป ตองมีการเรียนรู-อบรม พัฒนาดาน

ภาษาอังกฤษหรือฝกปฏิบัติทบทวนดวยตนเองหรือการเขาหอง Self-Access หรือกิจกรรมพัฒนาตนเองอื่นใน

ภาษาอังกฤษ โดยมีระยะเวลาไมนอยกวา 30 ชั่วโมง ในภาคการศึกษาท่ีสอบ โดยตองมีหลักฐานเชิงประจักษเพ่ือ

ยื่นแสดงตอบัณฑิตวิทยาลัยจึงจะประกาศผลสอบ หากหมดภาคการศึกษาที่นิสิตสอบแลวนั้น นิสิตยังไมมีการ

พัฒนาครบเกณฑดังกลาว ใหถือวาการสอบครั้งนั้นคือ ไมผาน (Fail) นิสิตจะใชชั่วโมงที่พัฒนาตนเองในภาค

การศึกษานั้นมาใชซ้ำอีกไมไดในภาคการศึกษาถัดไป 

การยกเวนการสอบภาษา 

1. นิสิตสอบภาษาไดแลวจากสถาบันการศึกษาหรือหนวยงานวัดและประเมินผลท่ีไดมาตรฐานตามเกณฑท่ีบัณฑิต

วิทยาลัยกำหนดดังตอไปนี้  

TOEFL PBT 500, CTB 173, iBT 59-61 หรือ IELTS 5.0 หรือ SWU-SET ระดับ B2 ข้ึนไป 

โดยมีระยะเวลา 2 ปยอนหลังนับจากวันท่ียื่นขอยกเวน โดยตองยื่นคำรองใหบัณฑิตวิทยาลัยพิจารณาเปนรายๆ

ไป 

2. นิสิตท่ีกำลังศึกษาหลักสูตรวิชาเอกหรือสาขาวิชาทางภาษา ท่ีไมใชภาษาประจำชาติของตนซ่ึงมีรายวิชาเก่ียวกับ 

การอาน การใชภาษา (Literacy) ไมนอยกวา 8 หนวยกิต และมีผลการประเมินผานรายวิชานั้นในคาระดับไมต่ำ

กวา B ซ่ึงผานการรับรองจากคณะกรรมการบริหารหลักสูตร 

3. ผูท่ีจบการศึกษาจากประเทศท่ีใชภาษาอ่ืนท่ีไมใชภาษาของตนเองเปนภาษาหลักในการสื่อสาร และการศึกษา 
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การสำเร็จการศึกษา 

  

 ใหเปนไปตามขอบังคับมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒวาดวยการศึกษาระดับบัณฑิตศึกษา พ.ศ.2554 หมวดท่ี 9 

การขอรับปริญญาหรือประกาศนียบัตร ขอท่ี 48 ดังตอไปนี้ 

 1. ตองศึกษารายวิชาทั้งหมดไมนอยกวา 24 หนวยกิต และทำปริญญานิพนธไมนอยกวา 12 หนวยกิต รวม

จำนวนไมนอยกวา 36 หนวยกิต โดยคะแนนเฉลี่ยสะสมไมนอยกวา 3.00 

 2. สำหรับนิสิตปริญญาโท แผน ก1 และ ก2 ผลงานปริญญานิพนธหรือสวนหนึ ่งของผลงานตีพิมพใน

วารสารวิชาการหรือเสนอตอที่ประชุมวิชาการที่มีกรรมการภายนอกมารวมกลั่นกรอง และมีรายงานสืบเนื่องจากการ

ประชุม (proceeding) ท่ีเปนเรื่องท่ีเปนเรื่องเต็ม (Full Paper) เพ่ือขอจบการศึกษาตามขอบังคับมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ

วาดวยการศึกษาระดับบัณฑิตศึกษา 2544 ผลงานนั้นตองเปนบทความวิจัยฉบับจริง (reprint) หรือฉบับรางที่ผานการ

ตรวจและแกไขแลว (Final draft) พรอมจดหมายการตอบรับการตีพิมพลงในวารสารวิชาการที่ระบุปที่ ฉบับที่ และ ป 

พ.ศ. ไมเกิน 6 เดือน นับจากเดือนที่ขอจบการศึกษา กรณีเปนการประชุมวิชาการตองมีประสบกาศนียบัตร หรือ 

จดหมายรับรองการนำไปเสนอผลงานจริง ๆ และรายงานสืบเนื่องจากการประชุมฉบับจริง (reprint) เทานั้น 

 3. ผลงานปริญญานิพนธจะตองไดรับการพิมพหรือสวนหนึ่งของผลงานไดรับการยอมรับใหตีพิมพวารสารหรือสิ่ง

ตีพิมพทางวิชาการ (TCI, SJR, ISI,SCOPUS) หรือ Full Paper ในงานประชุมวิชาการระดับชาติหรือนานาชาติ 

 

การตีพิมพวารสารวิชาการนวัตกรรมส่ือสารสังคม 

หลักเกณฑการเขียนตนฉบับการลงตีพิมพในวารสารวิชาการนวัตกรรมส่ือสารสังคม 

สามารถดูรายละเอียดขอมูลไดจากเว็บไซต 

วารสารอิเล็กทรอนิกสในฐานขอมูลวารสาร OJS ของ มศว: 

http://ejournals.swu.ac.th/index.php/jcosci/index 

วารสารอิเล็กทรอนิกสกลางของประเทศไทย (Thai Journals Online: ThaiJo): 

https://www.tci-thaijo.org/index.php/jcosci/about/index 
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ทุนสนับสนุนการศึกษา 

บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ไดใหทุนสนับสนุนสำหรับนิสิตบัณฑิตศึกษา ดังนี้ (สามารถ

ติดตามรายละเอียดของทุนในแตละปไดท่ีเว็บไซตของบัณฑิตวิทยาลัย http://grad.swu.ac.th) 

รหัส GRAD S-1-xx  ทุนการศึกษาสนับสนุนการทำปริญญานิพนธ/สารนิพนธ 

รหัส GRAD S-2-xx  ทุนการศึกษาสนับสนุนการตีพิมพผลงานปริญญานิพนธ/สารนิพนธ 

รหัส GRAD S-3-xx  ทุนการศึกษาสนับสนุนการนำเสนอผลงานวิจัยของนิสิตบัณฑิตศึกษา 

รหัส GRAD S-4-xx  ทุนสนับสนุนคาใชจายในการฝกประสบการณในตางประเทศ (Postgraduate Student Exchange) 

รหัส GRAD S-5-xx  เงินสนับสนุนคาตอบแทนนิสติชวยปฏิบัติงาน (Teaching Assistant; TA/Research Assistant; RA) 

รหัส GRAD S-6-xx  ทุนการศึกษาดานการใชประโยชนหรือสรางสรรคนวัตกรรมจากงานปริญญานิพนธ/สารนิพนธ 

นอกนั้นวิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคมสนับสนุนนิสิตในการใหทุนสำหรับนิสิตขาดแคลนทุนทรัพย โดยนิสิต

สามารถติดตามรายละเอียดไดในเว็บไซต www.cosci.swu.ac.th 

 

การใหบริการสนับสนุนในการศึกษา 

ระเบียบการใชอาคาร / พ้ืนท่ีในความรับผิดชอบของวิทยาลัยนวัตกรรมส่ือสารสังคม 

อาคารวิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม ตั้งอยูดานหลังมหาวิทยาลัยติดกับคลองแสนแสบเปนอาคาร 17 ชั้น มี

แผนการเปดใชอาคารในปการศึกษา 2559 โดยหองเรียนบัณฑติศึกษาตั้งอยูที่ ชั้น 13 ซึ่งประกอบไปดวย 4 หองเรียน 1 

หองพักนิสิตเวลา เปด-ปด อาคารวิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม ตั้งแต เวลา 07.00-18.00 น. จะมีเจาหนาที่สถาบัน 

(ในกรณีนิสิตอยูระหลัง 18.00 น. เพื่อจัดกิจกรรมตาง ๆ ขอใหทำหนังสือเสนอคณบดีขอใชสถานที่หลังเวลาทำการ เปน

ครั้งๆ ไป โดยผานความคิดเห็นของอาจารยท่ีเก่ียวของหลักสูตรฯ) 

นอกจากนั้นพ้ืนท่ีอ่ืน ๆ ท่ีอยูบนความรับผิดชอบของวิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม ประกอบไปดวย  

 

อาคารนวัตกรรม ศ.ดร.สาโรช  บัวศรี 

ชั้น 6 และ ชั้น 8 

อาคารเรียนรวม (Learning Tower) 

ชั้น 7 หองปฏิบัติการการแสดง 1 หอง  

หองปฏิบัติการออกเพ่ือการแสดง 1 หอง 

หองบรรยาย 1 หอง 

ขอปฏิบัติการใชหอง 

  การใชหองตาง ๆ เพื่อประชุม สัมมนา ทำกิจกรรมนิสิต ใหกรอกแบบฟอรม สงใหเจาหนาที่ของวิทยาลัยฯ   

(คุณณภัทร สุบรรณพงษ) กอนการใชหองอยางนอย 3 วัน เพ่ือตรวจเช็คตารางการใชหองและเตรียมหอง โดยผูขอใชหอง

ตองผานอาจารยที ่ปร ึกษาหรืออาจารยผู เก ี ่ยวของเซ็นรับทราบกอน โดยสามารถดาวนโหลดแบบฟอรมได ท่ี 

http://cosci.swu.ac.th 
 

http://grad.swu.ac.th/
http://www.cosci.swu.ac.th/
http://cosci.swu.ac.th/
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บริการโสตทัศนูปกรณ 

 1. โปรเจคเตอร มีติดประจำหองเรียน หองประชุมและหองสารสนเทศทุกหองเม่ือออกภาคสนาม ตองมีการขอ

ใชโปรเจเตอร โดยเขียนคำขอยืมครุภัณฑ ยื่นท่ี คุณณภัทร สุบรรณพงษ 

 2. เครื่องเสียง มีประจำหองเรียน หองประชุม และหองสารสนเทศทุกหอง และมีเครื่องขยายเสียงแบบไรสาย 1 

ชุด เม่ือออกภาคสนาม โดยเขียนคำขอยืมครุภัณฑ ท่ีคุณณภัทร สุบรรณพงษ 

 3. เครื่องคอมพิวเตอร มีประจำหองเรียน และหองประชุมทุกหอง 

 4. อุปกรณถายภาพ ถายภาพยนตรและโดรน สามารถยืมไดท่ีงานโสตทัศนูปกรณ แตตองผานการอบรมการใช

งานอุปกรณกอน ซ่ึงวิทยาลัยฯ จะเปดอบรมเปนรอบ ๆ ตลอดปการศึกษา ติดตอสอบถามไดท่ีงานโสตทัศนูปกรณ 
 

บริการทางการแพทย 

 นิสิตท่ีมีอาการปวยเบื้องตน เชน เปนไข ปวดหัว เปนแผล สามารถขอยาไดท่ีสำนักงานคณบดี ซ่ึงมียาเบื้องตน 

นอกเหนือจากยาเบื้องตนติดตอขอยาไดท่ีคลินิกนิสิต อาคารขางคณะทันตแพทยศาสตร หรือ พบแพทยท่ีคลินิก มศว

,ศูนยผิวหนัง มศว, ทันตกรรม มศว และคลินิกกายภาพบำบัด 
 


